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АО «Мицукоси Исэтан Холдингс» 

 Представительный директор и президент, 

исполнительный управляющий 

 ОНИСИ Хироси 

30 апреля 2013 года (вторник) 

Японо-Российский форум  
Семинар 

Смотреть в лицо, идти вперед! 

Текущая ситуация и будущие перспективы в области 

«японской гастрономии» с точки зрения предприятий 

розничной торговли / универмагов  
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1. О группе «Мицукоси Исэтан» 
 

2. Тенденции на рынке пищевых продуктов и  

 потребительские предпочтения в Японии 
 

3. Эволюция японской гастрономии в  

 соответствии с потребностями потребителей 
 

4. Ожидания в отношении России 
 

  (1) Возможности японской гастрономии и японских продуктов  

    питания в России (в мире) 

 

  (2) Ожидания, связанные с развитием сельского хозяйства в России 

Содержание 
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1 – (1) О группе «Мицукоси Исэтан» 
 

 Годовой объем продаж : 413 млрд руб. 

 Кол-во служащих     : 26 935 чел. 

 Кол-во торговых точек : 26 в Японии,  

             38 за рубежом 

 Другие сферы бизнеса : 

    продуктовые супермаркеты,  

     выпуск и обслуживание  

     пластиковых карт,            

     дистанционная торговля,  

     услуги по обработке информации 



Мицукоси Исэтан Холдингс 4 

1 – (2) Бизнес в сфере продуктов питания (Япония)  

      

Годовой объем продаж     : 115 млрд руб. 

 Универмаги        :   96 млрд руб. 

 Продуктовые супермаркеты  :   17 млрд руб. 

 Интернет и др.      :     2 млрд руб. 
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1 – (3) Головной магазин «Исэтан» в р-не Синдзюку 

 
[По магазину в целом] 
 

Площадь магазина       :  64 000 м2 

Годовое кол-во посетителей :  25 млн чел. 

Годовой объем продаж  :  78 млрд руб. 

 
[По продуктам питания] 
 

Площадь продуктовых залов :  6450 м2 

В среднем покупателей в день :  30 тыс. чел. 

Годовой объем продаж       :  10 млрд руб. 
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2 – 1) Тенденции на рынке пищевых продуктов и  

 потребительские предпочтения в Японии (1) 

    — Высокие требования к безопасности и качеству — 
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2 – 2) Тенденции на рынке пищевых продуктов и  

 потребительские предпочтения в Японии (2) 
 

  — Растущая приверженность простой и здоровой пище — 
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2 – 3) Тенденции на рынке пищевых продуктов  

 и потребительские предпочтения в Японии (3) 
 

  — Высокий интерес к питанию, стремление к разнообразию — 
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3 – 1) Эволюция японской гастрономии  

 в соответствии с потребностями потребителей (1) 
 

 

  — Высокий уровень безопасности и управления качеством — 



Мицукоси Исэтан Холдингс 10 

3 – 2) Эволюция японской гастрономии  

 в соответствии с потребностями потребителей (2) 
 

 — Технологические инновации, отвечающие потребностям потребителей — 
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3 – 3) Эволюция японской гастрономии  

 в соответствии с потребностями потребителей (3) 
 

    — Эволюция японской гастрономической культуры  
        с расширением ее разнообразия — 
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3 – 4) Эволюция японской гастрономии  

 в соответствии с потребностями потребителей (4) 
 

 

  — Начало производства товаров в духе философии 

       «монодзукури» для потребителей по всему миру — 
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4  Ожидания в отношении России 
 

 (1) Возможности японской гастрономии и  

 японских продуктов питания в России (в мире) 

 

 (2) Ожидания, связанные с развитием  

 сельского хозяйства в России 
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Спасибо за внимание! 


